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METRO Cash & Carry –
größte Vertriebslinie der METRO Group
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Synergien durch Querschnittsgesellschaften
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METRO Cash & Carry ist weltweit führend im 
Selbstbedienungsgroßhandel

1968Niederlande
1964Deutschland
SeitMärkte*Länder

121
16 1968Niederlande

1972Italien
1971UK
1971Frankreich
1971Dänemark
1971Österreich 12

33
86

48

16

5

10

1991Marokko
1990Türkei
1990Portugal

6

1973Belgien
1972Spanien 34

9

48

10

1997Tschech Rep
1996Rumänien
1996Polen
1996China
1994Ungarn
1992Griechenland 7

13

23
12

34
25

1999Bulgarien
1997Tschech. Rep. 12

2002Japan
2001Russland
2001Kroatien
2000Slowakei 5

3

8

6
37

2005Serbien
2004Moldawien
2003Ukraine
2003Indien
2002Vietnam
2002Japan 3

3
18
3
5

8

Member of METRO Group Copyright © 2007 METRO Cash & Carry Deutschland GmbH 4

Pakistan
* Stand: Nov. 2007

20071



Ein einfaches & starkes Geschäftskonzept

Großhandel für Gewerbetreibende und Unternehmen

Der Verkaufsraum ist gleichzeitig einDer Verkaufsraum ist gleichzeitig ein 
Warengroßlager (Hochregalzonen)

Kunden stellen die Waren selbst zusammen und 
nehmen sie anschließend mit Cash & Carry
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Ausschließlich gewerbliche Kunden

TraderHoReCa CBU*

TRADERTRADER
CBU*

Kioskbetreiber
Lebensmittel-
einzelhändler

Hotels
Restaurants
Caterer

Freiberufler
Dienstleister
Nonfood-Märkte

Drogerien
Tankstellen

Gaststätten
Cafés
Kantinen

Behörden, 
Institutionen
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*Complementary Business Users
(andere Gewerbetreibende)



G ß S ti t b it d ti f t i D hGroße Sortimentsbreite und -tiefe unter einem Dach

20.000 Food- und 30.000 
Nonfood-Artikel

Bis zu 90 % regionale Produkte

Große Gebinde und Multipacks, p ,
übersichtlich und bequem greifbar
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Trainee-Programm Vertrieb
1. Phase 2. Phase 3. Phase 4. Phase 5. Phase

Category 
Management

C&C 
Großmarkt

C&C 
Großmarkt

C&C MarktAuslandseinsatz 

Food / NonfoodAbteilungsleite
r-Phase

Hands-on-
Phase

Übernahme 
der 

Erleben des 
jeweiligen  

Verantwortung 
in der Rolle 
des „BTL in 
Ausbildung“

METRO Landes

g

Fachliche und persönlichkeitsbezogene Seminare, Netzwerk-Treffen der Trainees, Patengesprächep g , , g p

1,5 Monate 3 Monate 2,5 Monate 1 Monat 4 Monate

Di i li i h d f hli h P l d O i ti t i kl B l it d h P t d M tDisziplinarisch und fachlich: Personal- und Organisationsentwicklung, Begleitung durch Paten und Mentor 
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- Dauer: 12 Monate -


